Perfil de curso I N E FGP

Sector: Artistas creativos e interpretativos Cddigo CIUO 08: 2659

Subsector: Comercializacion e internacionalizacion de

. - Fecha: mayo 2025
bienes y servicios culturales

Proyeccion Internacional para Industrias Creativas

El curso Proyeccion Internacional para Industrias Creativas (Curso 2)
estd dirigido a personas que hayan aprobado el Curso 1: Gestion de
proyectos en Industrias Creativas o que cuenten con experiencia
comprobable equivalente en la gestion de proyectos culturales,
emprendimientos creativos o comercializacion de productos
culturales.

Las personas que postulen deberan demostrar sus conocimientos
mediante certificaciones previas, referencias laborales, portafolios de

trabajo o participacién en iniciativas del sector.
Perfil de ingreso _ -
También se espera que cuenten con experiencia en el sector cultural y

creativo, capaces de acreditar su trayectoria mediante certificaciones
laborales, referencias de proyectos, participacion en iniciativas
culturales o evidencia documentada de su practica profesional.

Se espera que las personas que postulen posean conocimientos
basicos sobre herramientas digitales y la dindmica del mercado
cultural. Se reconocerdn aprendizajes adquiridos en entornos
formales, no formales e informales, alineados con estandares
internacionales de certificacion de competencias ocupacionales.

La persona que egresa del Curso 2 sera capaz de producir y adaptar
productos culturales innovadores para el mercado local, regional e
internacional, ademas de desarrollar y gestionar una marca personal
sélida en el sector creativo.

Utilizard herramientas digitales para promover productos culturales en
Perfil de egreso mercados globales, aplicando metodologias de pensamiento de disefio
centradas en la persona usuaria.

También dominard herramientas de investigacion de mercado y
analisis de tendencias en el ambito cultural. Asimismo, fortalecera su
proactividad en la construccién de redes de contacto (networking) y
en la gestidn de oportunidades comerciales internacionales.
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Perfil de curso

INEFOP

Resultados de
aprendizaje
esperados por
nivel

Competencias
transversales

Duracion total curso:

Nivel 3-4: Reconocen y previenen problemas de acuerdo con parametros
establecidos, identifican y aplican procedimientos y técnicas especificas,
seleccionan y utilizan materiales, herramientas y equipamiento para
responder a una necesidad propia de una actividad o funcién
especializada en contextos conocidos. Previenen y diagnostican
problemas complejos de acuerdo con parametros, generan y aplican
soluciones, planifican y administran los recursos, se desempefian con
autonomia en actividades y funciones especializadas y supervisan a otros.

Creatividad e innovacion Nivel 2
Trabajo Colaborativo Nivel 2

Comunicacion Nivel 2

114 horas.
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Modulo 1: Diseiio de propuestas culturales con enfoque INEFOP
en la innovacion

Duracion del modulo: 24 horas tedrico practicas.

Unidad didactica

UD1.1

Diseno orientado
a las personas
usuarias

UD 1.2
Creatividad
aplicada e
innovacion en
contextos
internacionales

Objetivo de aprendizaje

El/la participante sera capaz
de aplicar metodologias de
disefio para desarrollar
productos culturales
adaptables a distintos
mercados.

Potenciar procesos creativos
adaptados a entornos
culturales diversos.
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Criterio de desempeiio y/o
evaluacion

Desarrolla prototipos funcionales
ajustados a las necesidades y
caracteristicas de publicos
objetivos.

Formula propuestas innovadoras
contextualizadas y viables.

Contenido sugerido

Principios de diseno participativo,
Empatia.

Ideacién.

Elaboracion de prototipos.
Validacion de propuestas.

Técnicas para la generacién de ideas.
Creatividad aplicada.

Analisis cultural.

Ejemplos internacionales.
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Modulo 1: Disefio de propuestas culturales con enfoque INEFOP
en la innovacion

Duracion del médulo: 24 horas tedrico practicas.

Criterio de desempeiio y/o

Unidad didactica| Objetivo de aprendizaje ..
evaluacion

Contenido sugerido

Procesos iterativos.

Ub1.3 Ajustar propuestas
; : J et , Mejora productos aplicando Encuestas.
Mejora continua culturales segun . ., .
. . o pruebas con retroalimentacién Entrevistas.
a partir de observaciones del publico y . ‘e .
sistematica. Pruebas comparativas.

retroalimentacion  criterios de mejora. 5 o
Evaluacion de respuestas del publico.
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Modulo 2: Internacionalizacion de propuestas culturales INEFOP

Duracion del médulo: 32 horas tedrico practicas.

Criterio de desempeiio y/o

. s Contenido sugerido
evaluacion

Unidad didactica Objetivo de aprendizaje

ub2.1 El/la participante sera s .
. . ) . o Andlisis comparativo de mercados.
Estudio de capaz de investigar Presenta diagndsticos de .
. . Tendencias.

mercados contextos y tendencias mercados con oportunidades

. Segmentos culturales.
culturales globales para orientar concretas. " q |
internacionales propuestas culturales. apeo de actores relevantes.
UD 2.2

Gestionar contratos y Propiedad intelectual internacional.

Marco juridico Elabora modelos contractuales

. . derechos de propiedad Acuerdos bilaterales.
internacional para ) . adecuados al marco legal . ., . .
) intelectual en el comercio . : Tributacion en comercio exterior.
bienes culturales internacional. i
cultural global. Regulaciones.

(Capsula integrada)
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Modulo 2: Internacionalizacion de propuestas culturales INEFOP

Duracion del médulo: 32 horas tedrico practicas.

Criterio de desempeiio y/o

.. Contenido sugerido
evaluacion

Unidad didactica Objetivo de aprendizaje

ubD 2.3 o
Disefiar estrategias < Canales de distribucion.
Comercializacion Propone modelos de gestion -
sostenibles de el q bl I Plataformas digitales.
internacional y o, viables y adaptables a _
modelos de comercializacion cultural entorno internacional. Acuerdos comerciales.
gestion en el exterior. e da frrerece el e, Planificacion estratégica.
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Modulo 3: Sostenibilidad econdmica y diversificacion de INEFOP
ingresos

Duracion del modulo: 34 horas tedrico practicas.

Criterio de desempeiio y/o

.. Contenido sugerido
evaluacion

Unidad didactica Objetivo de aprendizaje

El/la participante sera sl i,

UD 3.1 capaz de identificar y Disefia un modelo econémico ..
. . . . i Productos culturales digitales.
Fuentes de ingreso en aplicar estrategias para con multiples vias de Licencias
economias creativas ampliar las fuentes de monetizacion adaptadas a su »
, . . Membresias.
(Capsula integrada) ingresos de proyectos propuesta. o L.
culturales. ianzas estratégicas.
up 3.2 lorar f E fa colaborati
Explorar formas , ) conomia colaborativa.
Modelos P Evalla estrategias de

colaborativas y emergentes s , Financiamiento colectivo.
. .. sostenibilidad a través de L,
de financiamiento para el ) Coproduccion.
modelos innovadores. ”
sector cultural. Tecnologias emergentes en la cultura.

alternativos de
financiamiento
cultural
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Modulo 3: Sostenibilidad econdmica y diversificacion de INEFOP
ingresos

Duracion del moédulo: 34 horas tedrico practicas.

Unidad didactica

uD3.3

Gestion de
Derechos, propiedad
intelectual y
monetizacidn con
perspectiva
internacional

Criterio de desempeiio y/o

Objetivo de aprendizaje ..
evaluacion

Evaluar opciones de gestion

avanzada de derechos y Formula estrategias que
monetizacion de bienes integran aspectos juridicos,
culturales en entornos tecnoldgicos y de mercado.

digitales e internacionales.

Contenido sugerido

Propiedad intelectual digital.

Licencias abiertas y creativas.

Smart contracts.

Plataformas de distribucion y cobro.
Uso de blockchain.

Casos de estudio (Spotify, Patreon, NFT
culturales, etc.).
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Modulo 4:Posicionamiento cultural y comunicacion INEFOP
intercultural

Duracion del modulo: 24 horas tedrico practicas.

Unidad didactica

UD4.1

Insercion en
circuitos culturales
internacionales

uD 4.2

Narrativas culturales
para publicos
internacionales
(Capsula integrada)

Criterio de desempeiio y/o

Objetivo de aprendizaje ..
evaluacion

Presenta un plan de

El/la participante sera vinculacién con redes,

capaz de analizar redes, circuitos y espacios de

actores e instancias clave intercambio.

de visibilidad para Desarrolla el plan de

propuestas culturales. internacionalizacion segun
su sector.

Comunicar proyectos de
manera efectiva en
contextos culturales
diversos.

Produce narrativas culturales
adaptadas a entornos
linglisticos y socioculturales.

Contenido sugerido

Redes profesionales.
Convocatorias internacionales.
Ferias, movilidad y cooperacion
cultural.

Construccion de relato de marca.
Guiones.

Adaptacion linglistica y cultural.
Estrategias audiovisuales.
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Modulo 4: Posicionamiento cultural y comunicacion INEFOP
intercultural

Duracion del médulo: 24 horas tedrico practicas.

Criterio de desempeiio y/o

.. Contenido sugerido
evaluacion

Unidad didactica Objetivo de aprendizaje

:ch?r:l;iicacién Desarrollar habilidades Participa activamente en Habilidades interpersonales.

et dtonelv et para la vinculacion 5 espacios dg coI.albora.cién con Comunicacion intercultural.

de colaboracion mtercultu'ral yla gestlon una colm.umcauon eficazy Herramientas digitales para redes
de redes internacionales. estratégica. profesionales.

global

10
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